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Madrid, 10 de junio de 2025

Esta ruta pionera recorre el parque del Retiro, el Mercado de la Cebada,
CentroCentro y Metro de Madrid

El Ayuntamiento impulsa el turismo de pantalla
con la ruta ‘Imagenes sonoras de Madrid’ creada
por Gustavo Santaolalla y la Escuela TAI

e El musico, ganador de dos Oscar y compositor de la BSO de The last of us introdujo en su
creacion a mas de 30 estudiantes de la Escuela Universitaria de Artes TAI a partir de
paisajes sonoros

e Sus cuatro piezas transforman los sonidos cotidianos en una experiencia sensorial que
encapsula el ADN de la ciudad

e El proyecto se presenta en formato de ruta de turismo de pantalla desarrollada por Madrid
Film Office, la oficina del audiovisual del Ayuntamiento de Madrid

La concejala delegada de Turismo, Almudena Maillo, ha presentado hoy, junto con
el musico y compositor Gustavo Santaolalla y representantes de la Escuela
Universitaria de Artes TAl la ruta ‘Imagenes sonoras de Madrid’, que invita a
descubrir la ciudad a través de cuatro piezas sonoras desarrolladas por el
reconocido artista junto con alumnos de la escuela. Esta pionera iniciativa esta
enmarcada en la estrategia del consistorio para posicionar Madrid como un destino
de referencia en el ambito audiovisual con Madrid Film Office.

La ruta propone un recorrido sensorial por espacios emblematicos como el parque
del Retiro, el Mercado de la Cebada, CentroCentro y Metro de Madrid, mediante
una obra desarrollada por el artista argentino, dos veces ganador del Oscar y
creador de la banda sonora del videojuego vy la serie de television The last of us,
junto con mas de 30 estudiantes de Musica y Cine de TAI.

Maillo ha destacado que, con esta iniciativa, “Madrid se consolida como un destino
clave en el turismo de pantalla, gracias a la generosidad de Gustavo Santaolallay a
su trabajo en este proyecto con jovenes talentos”. Para la concejala delegada de
Turismo, “con este décimo folleto-ruta, reforzamos una linea estratégica que nos
permite ampliar la oferta de experiencias culturales, conectar con nuevos publicos y
proyectar la identidad sonora de Madrid en el mundo”.
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https://madridfilmoffice.com/ruta-imagenes-sonoras-de-madrid/
https://vimeo.com/1088665034
https://vimeo.com/1088665034
https://vimeo.com/1088661538
https://vimeo.com/1088663399
https://vimeo.com/1088662995
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La obra se presenta en formato de folleto-ruta, que invita a recorrer la ciudad
desde una escucha activa, sumergiéndose en los paisajes sonoros captados por
Santaolalla y su equipo. Esta es la primera identidad sonora original creada por el
compositor para una ciudad, un hito que amplia el patrimonio inmaterial de Madrid
y fortalece su posicionamiento como destino turistico cultural y audiovisual. La
obra se anade al catadlogo de productos y acciones desarrolladas por Madrid Film
Office destinados a fomentar la divulgacion del patrimonio audiovisual madrileno y
el turismo de pantalla en la ciudad.

Durante la presentacion, celebrada en la Casa de la Panaderia, Santaolalla ha
explicado que uno de los retos fue elegir los escenarios, dada la riqueza de sonidos
y rincones que ofrece Madrid. “Hay una parte muy fuerte de mi identidad que es
espafnola. He sentido, sobre todo en los ultimos afios, una especie de deuda
personal con Espaina. Siento la necesidad de acercarme al comienzo de mi raiz y
Madrid es siempre el lugar a donde quiero volver”, ha sefnalado el musico.

La ruta es el resultado de un taller inmersivo celebrado en 2024 en el que
participaron estudiantes de TAIl guiados por Santaolalla, quien los introdujo en Ia
creacion a partir de paisajes sonoros. Parte del trabajo con los sonidos ambiente,
qgue ha sido una parte muy importante de la composicion, segun el artista. “Mi amor
por John Cage y Murray Schafer, que invento el concepto soundscape (paisaje
sonoro), hizo que me decantara por la posibilidad de ir a algin lugar con un par de
micréfonos y rescatar su esencia a través de sus sonidos”, ha explicado Santaolalla.

El Ayuntamiento de Madrid y el turismo de pantalla

La colaboracién de Madrid Film Office, oficina del audiovisual del Area Delegada de
Turismo, para el desarrollo y la publicacion de la ruta ‘Imagenes sonoras de Madrid’,
se enmarca en su linea de apoyo a la divulgacién del patrimonio audiovisual
madrileno y la generacion de productos destinados a fomentar el turismo de
pantalla y la vinculaciéon cultural con Madrid a través del audiovisual.

Entre estas acciones, destaca su linea de folletos turisticos dedicados a series
rodadas en Madrid, asi como al Paisaje de la Luz y su representacién en la pantalla
o los mapas que invitan a conocer la ciudad a través de la obra y vida de figuras
como Alex de la Iglesia, Luis Garcia Berlanga, Ava Gardner, Almodévar o Concha
Velasco, el folleto mas reciente publicado este verano. La ruta ‘Imagenes sonoras
de Madrid’ supone el décimo folleto sobre turismo de pantalla producido por
Turismo vy el primero centrado en la creacién sonora.
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https://madridfilmoffice.com/wp-content/uploads/2025/06/Folleto_Imagenes_sonoras_de_Madrid_ES.pdf
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Ademas de estos folletos, entre las acciones desarrolladas en el ultimo ano por
Madrid Film Office para fomentar el turismo de pantalla destaca también el
programa de paseos guiados por la ciudad ‘Madrid en la pantalla’ lanzado el verano
pasado y que se espera repetir en 2025; el patrocinio del libro Madrid desde el cine,
publicado por Ediciones La Libreria y el estudio El turismo de pantalla en Madrid:
aproximacion a las claves de un subsegmento de futuro, elaborado por las
universidades Auténoma y Carlos Il y el Observatorio Nacional del Turismo Emisor
(ObservaTUR).

Ademas, la oficina del audiovisual del Ayuntamiento ha colaborado con las
exposiciones Madrid, destino de suenos: el cine urbano de Bigas Luna #YoSoyLaJuani
en el Espacio Cultural Serreria Belga; Yvonne Blake. Dressing Spain and Hollywood en
la Casa de la Panaderia, y Madrid, chica Almoddvar, celebrada en el Centro de
Cultura Contemporanea CondeDuque, que ha motivado también la publicacién del
mapa del mismo nombre por Ediciones Ocho y Medio. /
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