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Madrid, 7 de diciembre de 2022

El Ayuntamiento ha promovido la iniciativa, con el apoyo del Museo Thyssen-
Bornemisza, en la International Luxury Travel Market de Cannes

Madrid promociona el turismo ‘premium’ con
una accion especial inspirada en Pablo Picasso

o El Area delegada de Turismo celebré anoche con agencias de lujo un evento que
combind el arte del flamenco, la pintura cubista y la cocteleria

e En el International Luxury Travel Market (ILTM) de Cannes participa, junto al
Ayuntamiento de Madrid, una decena de empresas del sector turistico madrileiio, el
doble que el aifo pasado

e La capital ha aprovechado su asistencia en este importante evento para presentar
también el destino a una veintena de medios de comunicacion internacionales

El Ayuntamiento de Madrid impulsa la capital como destino turistico premium en
la International Luxury Travel Market (ILTM) de Cannes. El Area delegada de
Turismo ha organizado un evento de promocion especial inspirado en la figura de
Pablo Picasso coincidiendo con la conmemoracién, el proximo afio, del 50°
aniversario de la muerte del artista. Una efeméride que Madrid esta celebrando
con interesantes actividades que ya pueden disfrutarse y otras nuevas que
arrancaran durante los proximos meses y que seran uno de los principales
reclamos de visita a la ciudad en 2023.

El Area delegada de Turismo ha promovido en Cannes el destino Madrid con el
apoyo del Museo Thyssen-Bornemisza. La concejala delegada, Almudena Maillo,
ha explicado este miércoles, tras visitar la exposicion Picasso/Chanel que acoge el
museo Thyssen, que el evento celebrado anoche en la ciudad francesa ha
demostrado “la excelencia del destino” y ha permitido a los profesionales del
sector “conocer mas y mejor Madrid, saborear sus exquisitas propuestas culturales,
de gastronomia y de ocio y, en definitiva, experimentar la calidad del destino y sus
experiencias exclusivas de gran interés para el viajero de alto impacto”.

Maillo ha recordado que, segun el Circulo Fortuny, este turista -proveniente de
Oriente Medio, América y Asia- gasta 35.000 euros de media en sus viajes. El gasto
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de dichos desplazamientos asciende a 20.000 euros, mas otros 15.000 euros en
compras y restauracion.

El evento, que congregd anoche a propietarios y directivos de las principales
empresas y agencias de lujo a nivel internacional y representantes del sector
turistico madrilefio, puso en valor la selecta oferta turistica de la capital de manera
innovadora y creativa a través de varias propuestas culturales que giraron en torno
a la figura del pintor espafiol.

Una de ellas fue el espectaculo Pintoresca, una puesta en escena que combind el
arte del flamenco con el de la pintura cubista, en clara inspiracion picassiana. La
bailaora Rosario Toledo y el guitarrista Dani de Mordn presentaron una pieza
repleta de simbologias de la mujer desnuda y de la guitarra espafiola, tan
presentes en los cuadros de Picasso. El arte de la mixologia en Madrid también
estuvo presente con la participacién en el evento de Diego Cabrera y su equipo de
Salmon Gurd, nimero 15 de la lista The World 50 Best Bars 2022, que elaboraron
para la ocasion dos cOcteles inspirados en la muestra Picasso/Chanel que acoge el
Thyssen hasta el proximo mes de enero.

Mas colaboracion publico-privada

El Ayuntamiento ha apostado por maximizar su visibilidad en la ILTM de Cannes
con esta accion especial pero también con el incremento del numero de
representantes del sector turistico madrilefio que acuden con la capital a esta cita.

Madrid dispone en esta ocasion de seis mostradores, dentro del estand de
Turespaia, en los que participan diez empresas pertenecientes a diferentes
segmentos del sector turistico, frente a las cinco que acudieron el afio pasado. Se
trata de las agencias receptivas Focus on Women, Spain Unspoilt, Tailored Spain,
Truly Spain y Valesa Cultural; los hoteles Hyatt Regency Hesperia Madrid, Gran
Hotel Inglés, Orfila & Heritage Relaix Chateux; el museo Thyssen-Bornemisza y el
espacio comercial WOW Concept, a las que se suma mas colaboracion publico-
privada para ofrecer a los profesionales asistentes todas las novedades y la mejor
informacion sobre los recursos especializados de la capital.

De forma paralela, el Area delegada de Turismo esta desarrollando también una
agenda de citas con mas de una veintena de medios de comunicacion
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internacionales, principalmente norteamericanos y britanicos, a los que esta
presentando el destino Madrid. Unos encuentros de trabajo para aumentar la
visibilidad de la capital en estos dos mercados tan relevantes que se sitan como
el primer y el cuarto emisor de turismo extranjero a la ciudad, respectivamente. /
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