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La alcaldesa presenta la camparfa con la que espera afianzar el récord de
visitantes

Madrid se suma al circuito
Internacional del turismo navideno

e El| pasado afio 1,1 millones de espectadores disfrutaron de las
actividades navidefias

e Entre finales de noviembre y principios de enero el comercio concentra
en torno al 30 y 40 % de sus ventas anuales

e Madrid se promociona en paises de interés estratégico como Estados
Unidos, Reino Unido, Alemania, Francia e Italia

e Tradiciones populares, gastronomia y “shopping” completan el
programa

Madrid, 28-nov-‘14

Madrid espera consolidar esta Navidad el tiron turistico que en los ultimos
meses ha alcanzado cifras récord. Ademas de reforzar las camparfas de
promocion turistica en paises como Estados Unidos, Reino Unido, Alemania e
Italia, el Ayuntamiento ha disefiado programas que recogen los aspectos mas
tradicionales de la cultura madrilefia, como es la ruta de los belenes, o un
recorrido de compras. “Queremos que quienes nos visiten deseen volver”, ha
sefialado la alcaldesa durante la presentacion de la campafa “Acciones de
Turismo y Comercio”.

La Navidad combina tradiciones populares y la pasion por el consumo. Para
algunas ciudades, Madrid entre ellas, es un foco de atraccion y un activador
economico. “La Navidad es una de las celebraciones que mas atrae a los
visitantes de Madrid”, reconocié Ana Botella. El pasado afio, 1,1 millones de
espectadores disfrutaron de las actividades navidefias y de la Cabalgata de
Reyes y soOlo en el mes de diciembre recibimos a 627.308 visitantes.

La capital madrilefia espera poner durante estas fiestas la guinda a los
favorables datos de turistas de los ultimos meses. “Este ano esperamos
conseguir un nuevo récord de visitantes. De hecho ya lo hemos alcanzado en
la suma de los ultimos doce meses (de octubre de 2013 a octubre de 2014), en
los que hemos recibido a 8.265.280 turistas. Es el segundo mayor regidtro de la
serie histdrica”, agrego la alcaldesa.



r 4

MEDIOSDECOMUNICACION

e

=
S
S,

Las perspectivas de ventas en las fechas navidefias sirven de barometro para
el resto del afio, especialmente en lo que se refiere al comercio minorista. Y
Madrid ha preparado la campafa con un paquete de medidas que comprende
un refuerzo de las acciones publicitarias, comerciales y turisticas “para que
todo aquel que visite o descubra por primera vez esta ciudad, cosmopolita y
universal, antes de irse ya esté pensando en volver”’, argumento la alcaldesa.
Para ello, se ha vendido la Navidad madrilefia en paises de interés estratégico
como Estados Unidos, Reino Unido, Alemania, Francia e Italia.

Entre finales de noviembre y principios de enero el comercio concentra en torno
al 30 y 40 % de sus ventas anuales, llegando al 50 % en sectores como la
perfumeria o hasta el 70 % en el de los juguetes.

“El pequefio comercio confia en hacer una buena campafia y se calcula que
reforzaran sus plantillas con la contratacion de unas 30.000 personas. Y este
es un dato del que debemos felicitarnos todos, porque el empleo es la primera
prioridad en estos tiempos”, explicé Botella.

El Ayuntamiento reforzara el punto de informacién en el hall del aeropuerto, de
entrada al Metro en la Terminal 2 del Aeropuerto Adolfo Suarez-Madrid
Barajas. La unidad movil de informacién turistica se desplazara por los barrios
de mayor afluencia de turistas para mostrar, entre otras iniciativas, la tradicion
de los belenes: “Belenes histéricos”, “Costumbres y tradiciones navidefias en
Madrid”, “Descubre los tesoros de Madrid en Navidad’”, ademas de la
excelencias de nuestros mercados y la gastronomia.

19 estrellas Michelin

Entre los puntos fuertes de la capital se encuentra la variedad y riqueza
gastrondémica, desde los bares de tapas a los restaurantes. La capital suma 19
estrellas Michelin que se reparten una docena de restaurantes. Ademas de los
tres mil bares. Asimismo la oferta de tiendas y el atractivo por las compras se
ha plasmado en el “Barrio de Salamanca Shopping Tour”, con una duracién de
dos horas.

La jornada de hoy, declarada Dia de las Librerias, ha sido reivindicada por la
alcaldesa como una ocasion para descubrir los cientos de establecimientos
donde poder encontrar “alguno de esos regalos que hacen vivir momentos
magicos a quien los recibe”.

“‘La Navidad es una oportunidad excelente para promocionar el comercio de
nuestra ciudad, con precios competitivos y con libertad de horarios comerciales
que convierten a Madrid en el mejor destino para las compras”, agrego la
regidora..

El encendido de la iluminacion, otro acontecimiento que ha entrado en la
categoria de los rituales navidefios, marco ayer el comienzo de la temporada.
“Se trata de animar e invitar a los madrilefios y a quienes nos visitan a recorrer
la ciudad para hacer sus compras navidenas”, afirmé la alcaldesa.

El listado de atractivos se completa ademas con exposiciones como la
Coleccion Abello en CentroCentro Cibeles, y “A su imagen” en el Fernan
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Gbémez Centro Cultural de la Villa; el Teatro esta representado por “Ricardo III”,
en el Espafiol; el Belén Napolitano de los Duques de Cardona, en
CentroCentro; la Ciudad de los Nifios, en el Conde Duque; las actividades en
Matadero, la programacion de los distritos, las pistas de hielo, los mercadillos
navidefos o la legendaria carrera de San Silvestre./



